CONVOCATORIA D’'INCIDENCIES

Proves d'accés a Cicles Formatius de Grau Superior
2001

Part especifica

Economiai organitzacio d'empreses

Per accedir a cicles formatius de grau superior:

- Administracioi finances.

Secretariat.

Comerginternacional.

Gestid comercial i marqueting.

Serveisal consumidor.

Gestio del transport.

Producci6 d'audiovisuals, radio i espectacles.
- Agenciesdeviatges.

Restauracio.
- Allotjament.

Desplegament d'aplicacionsinfor matiques.
- Administracié de sisstemesinformatics.
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Proves d’accés a CFGS. Economia i organitzacio d’ empreses.
Convocatoria d’'incidencies. 2001.

1.- Una empresa produex un producte amb es seglents costos lloguer d edifici,
6.100.000 u.m.; ma d obra directa, 3.500.000 u.m.; atres costos generals de fabricacio,
1.260.000 u.m.; cost variable unitari, 7.700 u.m./u.f.

1.1.- Trobeu d llindar de rendibilitat de la produccié per a un preu unitari de 15.700
um. (1 punt)

1.2.- Cdculeu quin seria € preu d punt mort § I'empresa tingués un volum de
produccié de 600 u.f. (1 punt).

1.2.- Doneu una definicio per a cadascun del's costos seglients:
- codosfixos
- codtosdirectes
- codtosindirectes
- codtosvariables (1 punt)

2.- Llegiu aguest text i responeu les qliestions seglients:

Cada cop hi ha més lles per a intentar protegir d medi ambient i la pressio
socid ha acabat de convencer les empreses de que no es poden permetre d luxe de
donar la impressio de desinterés per la natura. El resultat d’ aquests dos fenomens és que
e medi ambient ha esdevingut un important motor de creacié d’ ocupacio.

La Fundacié Universtaa — Empresa, de Madrid, esta duent a terme la formacio
de professonds en sat branques que reflecteixen ds diferents ambits d actuacié en la
protecci6 del medi ambient: tractament de resdus, gestié mediambienta, educacio
ambienta, prevencid de riscos quimics, prevencié de riscos biologics, aigies i espas
contaminats, i contral i avauacié d'impactes mediambientas.

EL PAIS, 6 de febrer de 2000
2.1.- Expliqueu & concepte de “qudita” egplicat d procés productiu i indiqueu les
caracteristiques que ha de presentar una empresa per a obtenir la certificacio de qualitat
queli pugui correspondre, (1 punt).
2.2.- H text diu que d “medi ambient ha esdevingut un important motor de creecio

docupacié’. Indiqueu dguns jaciments docupacié relacionats amb la gedtid
mediambientd. (1 punt)
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3.- Una empresa presenta €'s comptes seglients, que pertanyen a seu balang:

ACTIU PASSIU

Caxa 135| Proveidors 2970
Mercaderies 2800 | Hisenda publica, creditora 210
Clients 1730 Préstec all/t 3500
Mobiliari 900 | Reserveslegals 400
Edificis 10000 | Reserves voluntaries 0
Amortitzacié acumulada 2350 | Efectes comercials a pagar 1395
Bancs 1300 | Capital social 8000
Envasos 200 | Pérduesi guanys 1500
Elements de transport 850

Terrenys 2500

3.1.- Classfigueu de manera funciona les patides dd bdang, amb les masses
patrimonias corresponents. (1 punt)

3.2.- Trobeu € fons de maniobrai feu unabreu andis. (1 punt)

3.3. — Trobeu les ratios financeres de digponibilitat, tresoreria, liquiditet i solvencia (o
garantiaestructurd). (1 punt)

4.- Cada una de les preguntes seglients té una sola resposta correcta. Indiqueu quina és
en cada cas:

4.1.- L'auditoria de comptes d'una societat anonima condgsteix en: (0’5 punts)
a. larevisié dds baangos de Situacio
b/. larevis6 dels comptes anudsi l'informe de gestio
c/. larevis6 dds perjudicis mediambientals dels Ssstemes de produccid
d/. totesles anteriors

4.2.- El reclutament intern de candidatures en la sdeccidé de personad presenta
I avantatge de: (0’5 punts)

a. ser unafont de motivacio per astreballadors

b/. estimular s empleats a formar-se continuament

c/. reduir lafase d'adaptacio del treballador seleccionat

d/. tots s anteriors

4.3.- Latecnicade "segmentacio” al'area comercia condgteix en: (0’5 punts)
a. lainvestigacio duna amplia gamma de mercats segmentats
b/. ladefinicio dd perfil dels consumidors ds que ens adrecem
c. vetllar pe compliment de tots e's segments del cicle de vidade producte
d/. I'acompliment de cadascuna de les etapes del plade marqueting

4.4.- Per logidtica s entén: (0’5 punts)

a. ladigtribucio de costos de produccio més logica

b/. d conjunt d' activitats adrecades a optimitzar la distribucio

c/. d sgemaorganitzatiu del Japo

d/. lallei comercid que indica que tots s productes, tard o d hora, deixaran de
comerciditzar-se en la seva presentacio actud.
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