CONVOCATORIA ORDINARIA

Proves d'accés a Cicles Formatius jError! Marcador
no definido.de Grau Superior 2000

Part especifica

Economiai organitzacio d'empreses

Per accedir a ciclesformatius de grau superior:

- Administracioi finances.

Secretariat.

Comerc internacional.

Gestio comercial i marqueting.

Serveisal consumidor.

Gesti6 del transport.

Producci6 d'audiovisuals, radio i espectacles.

Agéncies de viatges.

Restauracio.

Allotjament.

Desplegament d'aplicacions informatiques.
- Administracio de sistemesinformatics.




PROVA D'ECONOMIA | ORGANITZACIO D'EMPRESES

CONVOCATORIA ORDINARIA

1.- Del'empresa "Gestio Jove, SA." es coneixen dsdements recollits alataula seglient:

Elements Valoracié
Mohiliari i ingd.lacions 1.500.000
Comptes en entitats de credit 350.000
Terrenysi edificis d'Us propi 12.800.000
Reserves 1.700.000
Débits allarg termini 3.500.000
Débitsalaviga 1.800.000
Titols de rendafixa (afavor de l'empresa) 650.000
Factures de clients 750000
Capitd subscrit 10.000.000
Exigtencies 800.000
Caxa 150.000
1.1.- Elaboreu d bdang de Stuacié de l'empresa: (1'5 punts)

- Classfiqueu ds dements patrimonids segons pertanyin al'actiu 0 d passiu de l'empresa
- Ordeneutlos segons s ariteris de liquiditet | exigibilitat respectivament.

- Especifiqueu ds sddos de les diferents masses patrimonids.

1.2.- Trobeu les ratios seglients: (1 punt)
- De digponibilitat (Disponible / Exigible a curt termini).

- Deliquiditat (Digponible + Redlitzable + Exigencies/ Exigible a curt termini)
1.3.- Feu un breu comentari sobre la sdut financera de I'empresa a la vida de les dades
obtingudes. (0'5 punts)
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2.- Obsarveu la seglent talla sobre s moviments de mercaderies dun magaizem |
reponeu les preguntes que hi ha a continuacio.

Entrades Sortides

Data |Q P Q P QiPi Valor actualitzat | Existéencies| Pm

0103 30 16

1203 40| 195

1903 2

2203 30

2703 15 20

Q: quartitat; P: preu; Qi.R: quantitat x preu; Pm: preu mitja

2.1.- Completeu lataula fent servir d métode dd preu mitja
- Ompliu les columnes de la quantitat dexigencies d magatzem, d vaor actuditzat de les
exigencies dd magatzem i dd preu mig. (1'5 punts)

2.2.- Indiquey, d lloc corresponent,  preu que ca gplicar ales sortides (0'5 punts)

2.3- Indiqueu quin szia d vador de les exigéncies d magaizem, d dia 2203 s sapliqués
d criteri FIFO de vaorecio. (1 punt)

3.- Una empresa ha sdeccionat les dades seglients sobre s costos ds quas sha denfrontar
per areditzar la seva produccio:

- Lloguer dedifici, 6.200.000 u.m.

- Madobradirecta, 3.500.000 u.m.

- Altres cogtos generds de fabricacio, 1.260.000 u.m.
- Codt variable unitari, 7.700 unvuf.

3.1.- Indigueu quinasituacié es donad llindar de rendihilitat d'unaempresa. (1 punt)

3.2- Trobeu d llindar de rendibilitat de l'empresa anterior per a un preu unitari de 15.700
um. (1 punt)
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4.- Escolliu, en cada cas, laresposta correcta:

4.1.- L'objectiu del'area comercid dunaempresapot ser: (0'5 punts)

a. Aconseguir una certa quota de mercat

b/. Donar satisfaccio as dients

¢/. Obtenir & maxim volum de vendes possble
d/. Poden s totes les anteriors

4.2.- El mercat potencid dunaempresaés (0'5 punts)

a. El mercat format pel's consumidors actuds

/. El condtituit pels consumidors actuas meés es que podran ser-ho en € futur
d/. El condtituit pels consumidors dels productes d'dtres empreses

d/. Latotditat dels habitants d'un pajs

4.3.- Bl concepte dd mix de marqueting indica: (0'S punts)

a. Lacombinacié dels estudis de mercat i €s segments de mercat
b/. El conjunt de les palitiques empresrids

. Lacombinacié de preu, producte, digtribucio i promocio

d/. El conjunt de les activitats de propaganda d'una empresa

4.4.- Laguotade mercat dunaempresaés. (0'5 punts)

a. Lardacio entre les vendes dunaempresai les detot € seu sector

b/. Els diferents preus de venda dun mateix producte a les diferents regions

c/. Elsimpogtos que ha de pagar I'empresa per poder actuar en un mercat

d/. Lardacié entre les vendes dels diferents productes d'una mateixa empresa
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